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GESCHAFTSTYP NAME ANZAHL NAME ANZAHL NAME ANZAHL NAME ANZAHL NAME ANZAHL NAME ANZAHL NAME ANZAHL NAME ANZAHL NAME ANZAHL NAME ANZAHL NAME ANZAHL NAME ANZAHL NAME ANZAHL NAME ANZAHL
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WEDL C+C 8 KASTNER- C+C EUROGAST METRO 12 Transgourmet Cash&Carry 4
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Cafe Cappuccino 60
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- HOFER S/E 50 Jahre Barcode
Italien, Schweiz,
Slowenien, Ungarn
1973
H 2) .
u REWE, Interrjatlonal ] ] Geburtsjahr des Barcodes
Bulgarien, Italien, Kroatien, Litauen,
Rumdnien, Slowaket,
Tschechien, Ungarn 10 Mrd.
Mal wird der Barcode tdglich gescannt
B Austria SPAR International AG
Ié:;);;fln, Norditalien, Slowenien, H SPAR 36,3% 1 Mrd.
B REWE 33,7% Produkte weltweit tragen Barcodes
dm Osterreich/CEE HOFER .
Bosnien-Herzegowina, Bulgarien, & LIDL 23,2% 16
Italien, Kroatien, Nordmazedonien, MARKANT 3,0% GS1 Mitgliedsorganisationen stehen
Rumdnien, Serbien, Slowakei, B ANDERE 3,9% hinter dem Barcode
| Slowenien, Tschechien, Ungarn
Mpreis ) 2 Mio.
B | Ltalien Unternehmen weltweit vertrauen
auf GSI Standards
Wedl
Deutschland, Italien 42 Prozent
des Platzes eines linearen Codes
FuBnoten: bendtigt ein 2D-Code
— 1 Zu Hofer S/E z&hlen neben Osterreich auch die Schweiz,
' \J Italien, Ungarn und Slowenien.
2) Auslandsaktivitaten, die von der Osterreich-Tochter
der deutschen Rewe Group verantwortet werden.
‘ 3 (Gesamtjahr 2022, Quelle: Eigenrecherche auf Basis von NielsenIQ-Zahlen) WWW. gsI. at/SOjahrebarcode
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Produktabbildung Gutesiegel Allergen-Hinweise

Vollstandige
1 Artikeldaten
fur Onlineshops

Austri Marketing- Herkunfts-
ustria botschaft nachweis

The Global Language of Business Nutzen Sie das Stammdatenservice GS1 Sync als
Schnittstelle zu den Onlineshops |hrer Handelspartner! www.gsl.at/gsl-sync
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1 The Global Language of Business

Austria

Vollstandige Artikeldaten
fur Onlineshops

Fehlt die Haptik, muss das ProduktgefUhl anderweitig
vermittelt werden. Hochwertige Produktbilder und
umfassende Informationen zum Produkt beeinflussen
die Kaufentscheidung wesentlich!

Gutesiegel und
Zertifikate

y ﬁ Schlagobers | @ |
SuLes 169€

Herkunft
1 G
Ansprechende 9:0 Hinweise
Produktabbildung : Herkunfts-
hachwels
Hinweise zu
Marketingbotschaft: Ernahrung
Artikeleigenschaften und Allergenen

und -vorzuge

t t t
Marketing- Gesetzliches Logistikdaten
relevante (z.B. nach LMIV, (Abmessungen,
Daten und Bild Kosmetik-VO) Lagerhinweise)

Folgen Sie uns! @ @ G www.gsl.at/gsl-sync




