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SEHEN SIE
IHRE PRODUKTE

MIT DEN AUGEN DER
KONSUMENT:INNEN!

go2market hat ein einzigartiges real-life go2market erméglicht es, Produkte mit
Marktforschungstool entwickelt, das mit realen den Augen der Konsument:innen zu sehen.
stationéren Supermérkten und realen Konsument:innen lhr Produkt wird kostengiinstig in realer Markt-
arbeitet, welche der Soziodemografie des jeweiligen umgebung getestet. Sie erhalten wertvolle Insights
Landes entsprechen. und schnelles Feedback, wodurch Sie die M&g-
lichkeit haben, Produkte perfekt an die jeweiligen
Das Mitgliederpanel umfasst bis zu 1.500 Personen Zielgruppen anzupassen und die Chancen zu
in Osterreich und 3.000 Personen in Deutschland. erhdhen, dass diese am Markt erfolgreich sind.

WI R SI N D I H R Q PRE-LISTING TESTS MIT PRODUKTEN

¢ die noch nicht im Handel erhdltlich sind.

PARTN E R F ﬁ R * die in anderen Léndern erfolgreich sind.
e POST-LISTING TESTS MIT PRODUKTEN

* begleitend zur Markteinfihrung.
* die bereits im Handel gelistet sind.
* vor einem méglichen Relaunch.
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https://go2marketgmbh.sharepoint.com/:v:/s/Go2MarketGmbH/Ed-mVvhvx5dGq1wRqraM5BMBThtgqCG-xkme0EmNf7I93A?e=dx8DUp

DIE TESTER:INNEN SO GEHT’S

Mitglieder von go2market bekommen fiir einen mo- 1. Als Mitglied bewerben
natlichen Betrag von rund 15 € ein Einkaufsguthaben
von 55 €, welches sie digital durch Scannen der Pro-

dukte per Smartphone-App im go2market einlésen

kénnen. Durch Beantwortung der Umfragen kénnen o .
unsere Mitglieder ihr Guthaben sogar noch erhéhen. 3. Mitgliedschaft sichern

2. Einladung abwarten
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Querschnitt des jeweiligen Landes.

Die Mitglieder entsprechen dem soziodemografischen 4., Shoppen / I
N

Nach dem Kauf werden die Konsument:innen

automatisch online zu Verpackung, Zufriedenheit, " £ \ r__]
und theoretischem Wiederkauf befragt. KLiCKeN Erkiarviaeo

5. Produkte bewerten ®e0 ﬁ.
L 4

BAS I S Zusétzlich zu den 3 Basisfragen haben Sie die Méglich-
keit, eine Reihe von Expertenfragen aus dem Fragenka-

I N s I G HTS talog auszuwdéhlen und damit Ihre individuelle, auf das

Produkt zugeschnittene, Umfrage zu erstellen.

ND, Die Feedbacks unserer go2market Mitglieder liefern
. ANA\-Y N A \\-\E"‘S“A wertvolle Insights zu den verschiedensten Fragestellun-
KAUFER OGRAF‘E’ UFSSTA“US{,' gen, wie zum Beispiel:
gOTIOPEN o bssk BER  siBLTAT
S TSG PRE\ * Wie wichtig war die Marke fiir deine Kaufentscheidung?
\"AU N UN ! OREN, oo * Zu welchem Anlass wurde das Produkt konsumiert?
MED‘E A\C‘ * Wie wichtig ist dir eine Zertifizierung eines Produktes?
EN-‘SC\“ * Was verbindest du mit dieser Marke?

® uvm...

UMFRAGE-INSIGHTS

Frage Wie zufrieden bist du mit dem Produkt? (Einfachnennung) gL e o

Mittelwert: 2.1 Mittelwert in der Produktkategorie: 2.17

s | Als Excel oder PDF downloadbar
Antwortmadglichkeiten Antworten der Respondenten Zielgruppen D i tin der ie U nd IiVe |m On | | ne- PO”Q | a Ufl’Ube I.
1 sehr zufrieden 30.11 %GB 3215%
Altersrange Menge Prozent
2 4315 % D 34.87 %
18-29 195 21.67%
3 18.26 % 3 17.45%
30-39 281 31.22%
4 479% @D Detail 6.08 %
40-49 215 23.89%
50-59 155 17.22%
60+ 54 6.00 %

ZIELGRUPPEN-INSIGHTS


https://go2marketgmbh.sharepoint.com/:v:/s/Go2MarketGmbH/EZaP57St_FVOiXAWGQxDf9cBWMMcCXeP9V1bZmAYxtiNqg?e=1zJwPj

DIE ANGEBOTE

SHORT-CHECK
Als Einstieg eignet sich der SHORT-CHECK mit
unseren 3 Basisfragen zu Verpackung, Zufrieden-

heit und theoretischem Wiederkauf, sowie 5 indivi-
duell wéhlbaren Fragen aus dem Fragenkatalog.

Zur Auswahl steht lhnen ein Kontingent an
Expertenfragen aus unserem Fragenkatalog,
bestehend aus 6 Themenwelten, zur einfachen
Zusammenstellung Ihrer ganz individuellen
Marktforschung zur Verfigung.

Mit der Ergebnisauswertung erhalten Sie
zusétzlich eine komplette Zielgruppenanalyse
lhrer Produktkéufer:innen.

SHORT-CHECK +

Ein erweiterter SHORT-CHECK, welcher aus
3 Basisfragen und 10 individuell aus dem
Fragenkatalog wéhlbaren Fragen besteht.

Wollen Sie weitere Fragestellungen integrieren,
kénnen Sie Ihren SHORT-CHECK mit zusétz-
lichen Fragen aus dem Fragenkatalog oder
individuell erstellten Fragen ergénzen.

DEEP-DIVE

Modularer Fragenkatalog mit bis zu 30 Fragen,

der gemeinsam mit unseren Marktforschungsex-
pertinnen erarbeitet wird. Es kénnen bis zu 4 Sorten
eines Produktes gleichzeitig getestet werden.

CHALLENGER

Erméglicht einen direkten Vergleich Ihres
Produktes mit den von lhnen definierten
Mitbewerberprodukten. Die Umfrage enthélt

3 Basisfragen, 7 Fragen aus dem Fragenkatalog
und 3 individuell kreierte Fragen. Sie erhalten
sowohl Auswertungen zu lhrem Produkt als auch
die Ergebnisse lhrer Mitbewerberprodukte.

SPECIAL OFFER FUR GS1 AUSTRIA KUNDEN

30 % Rabatt auf die go2market Angebote®

*Giiltig bis 31. August 2022 (=Umsetzungszeitraum)

FRAGEN IHRER WAHL

SHORT-CHECK OSTERREICH DEUTSCHLAND
PREIS € 990,- netto € 990,- netto

MINDESTMENGE 300 Stiick/Sorte 600 Stiick/Sorte

2 LANDER
€ 1.590,- netto

900 Stiick/Sorte

¢ Kaufsituation am POS ¢ Produktgestaltung
¢ Konsumverhalten e Erfahrung mit der Produktkategorie
¢ Bewertung des Produktes * Lebenswelt der Zielgruppe

M Fragenkatalog

FRAGEN
+ 10 iFRER WanL

SHORT-CHECK + OSTERREICH DEUTSCHLAND
PREIS € 1.590,- netto € 1.590,- netto

MINDESTMENGE 300 Stiick/Sorte 600 Stiick/Sorte

BONUSFRAGEN
PREIS ZUSATZFRAGE € 150,- netfo**

PREIS INDIVIDUELL KREIERTE FRAGE € 390, - netfto**

**Preis einmalig pro Frage

DEEP-DIVE OSTERREICH DEUTSCHLAND
PREIS € 3.790,- netto € 3.790,- netto

MINDESTMENGE 300 Stiick/Sorte 600 Stiick/Sorte

CHALLENGER OSTERREICH DEUTSCHLAND
PREIS € 2.790,- netto*** € 2.790,- netto***

MINDESTMENGE 300 Stiick/Sorte 600 Stiick/Sorte

*** exklusive Wareneinsatz gewiinschter Testprodukte

2 LANDER
€ 2.590,- netto

900 Stiick/Sorte

2 LANDER
€ 6.900,- netto

900 Stiick/Sorte

2 LANDER
€ 4.900,- netto***

900 Stiick/Sorte


https://go2marketgmbh.sharepoint.com/:b:/s/Go2MarketGmbH/ES6aC9Epoz1NtRbYPUcwBT8B5BAILkJD2gTdruUki9f9kQ?e=o5iC35

MEDIEN
BERICHTE

go2market in den Medien
WDR® [istern
Zeitung A

PARTNER

Eine Auswahl unserer FMCG-Partner: Start-ups, nationale und internationale Markenartikel-Unternehmen
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KONTAKT

go2market GmbH

TATANKA

UND VIELE MEHR ...
ERICH RIEGLER

Managing Partner
T. +43 676 3599686
E: erich@go2.markets
www.go2.markets

STANDORTE
Liniengasse 11 ¢ 1060 Wien * Osterreich

Aachener Straf3e 519 ¢ 50933 K&In ¢ Deutschland

OFFICES
Siezenheimer Strafe 39 A/2 ¢ 5020 Salzburg ¢ Osterreich
Oskar-Jager-Stra3e 160 * 50825 Kéln * Deutschland


https://www.google.com/maps/place/go2market/@48.1930661,16.3443321,17z/data=!3m1!4b1!4m5!3m4!1s0x476da963bfdb7785:0x279d215e1bdb2682!8m2!3d48.1930661!4d16.3465208
https://www.google.com/maps/place/go2market/@50.9369327,6.8968882,17z/data=!3m1!4b1!4m5!3m4!1s0x47bf25334f370aef:0x7d680c81428abede!8m2!3d50.9369664!4d6.8990783
https://www.google.com/maps/place/Siezenheimer+Str.+39a,+5020+Salzburg/@47.8065731,13.0080323,17z/data=!3m1!4b1!4m5!3m4!1s0x4776901a9332b817:0x787ef789d0684ecc!8m2!3d47.8065731!4d13.010221
https://www.google.com/maps/place/Oskar-J%C3%A4ger-Stra%C3%9Fe+160,+50825+K%C3%B6ln,+Germany/@50.9463778,6.9062431,17z/data=!3m1!4b1!4m5!3m4!1s0x47bf253af4249c07:0x3c35b623ceec8bc5!8m2!3d50.9463778!4d6.9084318
https://at.galileo.tv/video/go2market-hier-sind-alle-waren-testprodukte/
https://www.rtl.de/cms/produkttester-gesucht-in-koeln-eroeffnet-ein-forschungs-supermarkt-4771478.html
https://www1.wdr.de/nachrichten/rheinland/koeln-braunsfeld-go2market-supermarkt-markt-eroeffnet-100.html
https://go2marketgmbh.sharepoint.com/:b:/s/Go2MarketGmbH/EeiYgyy033ZMq2V1wcyGQv4B52ffIN2iCfMLYQwrbPu1Tw?e=rTzQV5
https://regal.at/news/2021/06/go2market-deutschland-premiere
https://www.lebensmittelzeitung.net/handel/nachrichten/Go2market-eroeffnet-in-Koeln-Marktforschung-direkt-auf-der-Verkaufsflaeche-152839
https://www.wuv.de/wuvplus/ein_supermarkt_voller_innovationen
https://www.dw.com/de/marktforschung-beim-einkaufen/av-59843487
https://go2.markets/

